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Werbeartikel, die begeistern

Thermosflasche hochwertig

Preisbeispiel bei 100 Stuck mit
Rundumdruck CHF 15.70/Stk.

Ideen-Nr.: 635608
Kategorie: Familie / Freizeit, Neuheiten,
Trink- / Isolierflaschen

Minimalistisch im Design, stark in der Wirkung: Diese Thermosflasche ist mehr
als nur eine Trinkflasche - sie ist ein durchdachter Alltagsbegleiter mit hoher
Funktionalitat und modernem Nachhaltigkeitsanspruch. Mit einem
Recyclinganteil von 81 % setzt du ein klares Zeichen, ohne auf Stil oder
Qualitat zu verzichten.
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Dank der doppelwandigen Vakuum-lsolierung bleiben Getranke bis zu 5
Stunden warm oder sogar bis zu 30 Stunden kalt. Mit einem
Fassungsvermogen von 500 ml ist sie ideal fur Buro, unterwegs oder beim
Sport. Die auslaufsichere Konstruktion sorgt dafur, dass alles dort bleibt, wo
es hingehort.

Besonders praktisch sind die zwei Offnungen: Die kleinere bietet ein
angenehmes Trinkerlebnis, wahrend die grosse Offnung das Befiillen und
Reinigen deutlich erleichtert. Ein echtes Highlight ist der integrierte Karabiner
aus Zink-Alloy - eine exklusive Entwicklung, die passgenau sitzt und storendes
Klappern verhindert. Das Ergebnis: eine hochwertige Optik und ein
durchdachtes Nutzungserlebnis.

Der Silikonring ist in 18 frischen Farben erhaltlich und bietet dir zusatzliche
Gestaltungsmoglichkeiten. Der Korpus ist in Schwarz, Weiss oder Navyblue
verfugbar - modern, zeitlos und perfekt kombinierbar mit deinem Branding.

Veredelt wird die Flasche ganz nach deinen Winschen: Ob Lasergravur,
Tampondruck oder UV-Druck (180° oder 360°) - deine Werbebotschaft kommt
hochwertig und langlebig zur Geltung.

Vielen Dank fur dein Interesse! Wenn du noch Fragen zu deiner Anfrage hast oder Hilfe
benodtigst, kontaktiere uns bitte unter info@trikora.com.



